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Unser Produkt ist aufgrund der
Einzigartigkeit vor Plagiaten si-

cher. Wir sind
SS die schnell in der
Umsetzung
r unserer Ziele
und investie-
én... ren  weitaus
mebhr als (iblich
in den Ausbau
unseres Markenkerns. Nachah-
mer wird es immer geben, und in
gewisser Weise ist dies gut, denn
es zeigt, dass man auf dem rich-
tigen Weg ist. Wir flirchten die

Eigenmarken auch aufgrund un-
serer Preispolitik nicht. Wir sind
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Christian Miller

haffen es nur
n Mittelpreis-

den Mix mit hoch
Ken optimal prasen
tieren und verkaufen lassen.

masig vergleichb:
ken der Discounter n
konnen. Die relativ hohen Ver
Kaufspeeise im Fachhandel sind
auf Daver gegeniber dem Ver
braucher nur Gber starke Mar.
kenartikel darstellbar.

Reiner Kﬂ

Wir haben vollstes Verstsndnis
dos Bestreben diverser Ver.
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einfach imitierbar.  Ausnahmen
mogen die Regel bestatigen.
Letztendiich wecken also Han
delsmarken oft beim enttausch-
ten Kunden den Wunsch, das
Original haben zu wollen. Solan
ge Partnerschaften gewahet bles
ben, der Kunde objektiv beraten
wird und die Chance hat, das
Original zu erkennen, steht dem
also nicht viel im Wege.

in vielerlei Hinsicht zukunftswei-
send, und das macht uns auch
fur den Fachhandel interessant,
auch wenn man manchmal auch
nur als Vehikel gebraucht wird,
die Eigenmarken zu starken. Wir

haben unsere Augen offen.

unserer Seite auf diese anp.o
le erfolgte bis dato nicht, da auch
e Vergangenheit schon oft ge
zeiqt hat, dass echte Premium
Marken auf dem Markt nicht so
einfach u ersetzen sind

Andreas Frnebui

Die Industrie deckt mit Sicher
heit alle notigen Preisiagen ab.
ich bezweifle, dass es Sina macht,
den Eigenmarken-Anteil enorm
2u erhShen. Man darf die Starke
von echten Global Player nicht
unterschitzen. So etwas bildet
sich Gber Jahrzehnte, in uns
2. Und in der jet.
hen wir doch einen ganz
Karen Trend zu bekannten und
vertrauten Marken. kh sehe da
keine Bedrohung fr uns.

Florian Wah

elt eine
kung nicht
auf fehlende Presslagen ab, Viet
mehe st €5 ein Tool fir die Ver
binde, um Margen zu verged:
fern. Dennoch werden diese
auch zukinftig niht auf Marken

hten kianen, Die Exfahrung
zeiq, dass skh Eigenmarken nur

gliedem beste Rendite bien

Jedoch sehe ich hier schon die

Gefahv, dass die Geschifte von
Nord bis Siid, von Ost bis West
ein immer ahnlicheres Sortiment
haben und der
moderne, oft
genughritische
Kunde sucht
auch nach un.

teched hnlicheres Sortiment haben... - ..

chen Optiken
und newe Mar.

ken. Hier stellen wir eine wy
derbare Ergdnzung und b
mit gut 160% Aufschlag eine in-
teressante Maglichkeit, die eige
ne Rendite weiter 2

Preislagen und Sortimente von
uns angeboten.

Sebastion Fn‘

Der Hintergrund fir Eigenmar
ken ist doch ein ganz anderer
und nicht etwa eine verfehite
Sortimentspoliti der Marken
hersteller: Es geht um zushtzii
chen Verdienst, da die Marge des
Markenartiklers  Gbernommen
wird, Aber. Die (Verbands-)
Eigenmarken werden aufgrund
der hiheren Margen und der 2u-
siuzlichen  Handelsstufen  im
Fachhandel nie mit den image
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In vielen Konsumbereichen sind
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Einzigan m;mn vor Plagiaten si
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whnell in der
Umsetzung

Anqt‘bo((- 2u bereiten,

Geschiifte ... ein immer

Kunden ankomemen, Kunden, die
Handelsmarken kaufen, peofitie-
ren indirekt von den knovati
onen, bekommen aber Zwangs-
Lsufig nicht das Beste/das Origh
nal, Viele technische Verarbes
tungsscheitte sind eben nicht so

mehr als Gbikch
in den Ausbau

unseres Markenkerns. Nachah
mer wird es immer geben, und in
e Welse ist dies gut, denn
ass man suf dem rich
tigen Weg ist. Wir furchten die
Eigenmarken auch aufgrund un
serer Preispolitik nicht. Wir sind
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Germany, Poland, Czech, Slovakia
+ other east European countries.

CONTACT:

Kallevita@realstickfloorball.com

in vielerlel Hinsicht zukunftswet
send, und das macht uns auch
for den Fachhandel interessant
auch wenn man manchmal such
nur als Vehikel gebeaucht wird,
die Eigenmarken zu stirken. Wit
haben unsere Augen offen.

Markus Schelkle

Natiirlich deckt die Industrie alie
Preislagen ab, die sich fur Mar
ken-Hersteller mit einem gewis
sen Qualititsbewusstsein  und
einer entsprechenden Kosten
struktur als darstellbar gestaiten.
Treten in diesen Preisigen
Mandler mit Eigenmarken auf, st
das tatsachlich eine zusitzfiche
Konkurrenz, der wir uns steflen
missen

Marcus Chiba

Mit Eigenmarken muss die In
dustrie leben, sie machen den
Markt auf jeden Fall Keiner. Wer
aber innovativ ist und Nischen
besetzen kann, solite damit ke

e Schwierigkeiten haben.




